
Таблиця оцінки підрядника з лінкбілдингу
Купівля посилань, це передусім питання закупівлі, а не SEO. Два підрядники надсилають майже однакові листи: одне розміщення три роки живе на сайті, який читають ваші клієнти, інше зникає за шість тижнів зі сторінки, куди ніхто не заходить, і в листі немає нічого, що дало б змогу їх розрізнити. Ця таблиця змушує обох відповісти на ті самі 9 питань до розмови про ціну, а бриф фіксує кожне розміщення письмово, перш ніж хтось витратить гроші.
Таблиця оцінки підрядника (для заповнення)
Коли використовувати: Оцініть кожного підрядника за тими самими 9 рядками ще до того, як подивитеся на ціну, і тримайте докази поруч із кожною оцінкою.
Таблиця оцінки підрядника
Оцінюйте кожного підрядника за однаковими рядками, ще не знаючи ціни. Більшість невдалих покупок посилань стається тому, що в пропозиції були ціна й обіцянка, але не було нічого, з чим це можна порівняти.
	Рядок
	Що записати
	Оцінка від 0 до 5

	Ринок
	[країни та мови, до яких реально дотягуються розміщення]
	[оцінка]

	Тематична релевантність
	[наскільки сайт близький до того, що ви продаєте, одним реченням]
	[оцінка]

	Докази джерел трафіку
	[чим підрядник підтверджує, що сайт читають живі люди]
	[оцінка]

	Редакційний контроль
	[хто вирішує, про що матеріал, який буде анкор і чи вийде текст узагалі]
	[оцінка]

	Тип розміщення
	[гостьова стаття, редакційна згадка, каталог, реклама, інше]
	[оцінка]

	Ціна
	[сума, валюта і що в неї входить]
	[оцінка]

	Атрибути посилання
	[follow, nofollow або sponsored, і хто їх проставляє]
	[оцінка]

	Винятки
	[чого підрядник не робить, його ж словами]
	[оцінка]

	Умови заміни
	[що буде, якщо посилання знімуть або сторінка помре]
	[оцінка]



Як оцінювати
· 5: докази надані письмово і стосуються саме вашого ринку.
· 3: заявлено і виглядає правдоподібно, але доказів поки немає.
· 0: відмова, ухиляння від відповіді або скриншот метрики замість відповіді.
Разом:[оцінка] / 45 · Оцінив:[ім'я] · Дата:[дата]
Порівнюйте підрядників за сумою лише тоді, коли заповнені всі рядки. Високий бал у наполовину порожній таблиці означає тільки те, що людина відповіла на легкі питання.
 
Бриф на погодження розміщення
Коли використовувати: Письмово погодьте або відхиліть кожне запропоноване розміщення: сайт, анкор, атрибут, вартість, релевантність і докази.
Бриф на погодження розміщення
Один бриф на кожне запропоноване розміщення, надісланий до того, як щось написано чи оплачено.
· Запропонований сайт:[домен] · Країна та мова:[ринок]
· Сторінка, на яку веде посилання:[ваш URL]
· Запропонований анкор:[точне формулювання]
· Атрибут посилання:[follow / nofollow / sponsored]
· Тип розміщення:[гостьова стаття / редакційна згадка / каталог / інше]
· Хто пише текст:[підрядник / ми / видання]
· Вартість:[сума] · Що входить:[написання тексту, зображення, правки, решта]
· Чому цей сайт релевантний:[одне речення, з яким погодився б ваш клієнт]
· Докази живої аудиторії:[посилання на надані підтвердження]
· Скільки посилання буде висіти:[строк, зафіксований письмово]
Відповідь замовника
· Перевірив:[ім'я] · Дата:[дата]
· Рішення:[погоджено для написання / потрібні правки / відхилено]
· Коментарі:[що треба змінити, перш ніж рухатися далі]
Важливо: погодження в цьому брифі стосується лише змісту. Воно підтверджує, що розміщення підходить, і не є замовленням, розпорядженням про оплату чи зобов'язанням за будь-яким рахунком. Закупівля йде звичайним порядком і підписується тим, хто має на це право.
 
Релевантність і докази трафіку
Коли використовувати: Питання, які відділяють сайт із читачами від сайту з метриками, і відповіді, які варто зберегти.
Релевантність і докази трафіку
Просіть відповіді письмово. Підрядник, який не може дати їх щодо сайту, який вам же й продає, цього сайту теж не знає.
Релевантність
· Про що цей сайт, одним реченням? [відповідь]
· Назвіть 3 свіжі статті на ньому, які прочитав би наш клієнт: [3 URL]
· Чи буде посилання логічним для читача, який ніколи про нас не чув? [так / ні, і чому]
Звідки приходять його читачі
· З яких країн? [відповідь] · Чи збігається це з нашим ринком? [так / ні]
· Трафік переважно з пошуку, соцмереж, розсилки чи переходів? [відповідь]
· Чи можете показати аналітику або скриншот із видимими датами? [так / ні, посилання на підтвердження]
· Скільки ще платних посилань стоїть на цій самій сторінці? [число]
Сигнали, через які оцінку варто знизити
· На кожній сторінці вихідні посилання в непов'язані галузі та кількома мовами.
· Увесь трафік самого сайту приходить з одного брендового запиту і більше нізвідки.
· Прайс на сотні сайтів, і за жодним з них немає редакційного контакту.
· Метрики авторитетності без жодного доказу трафіку. Метрики можна купити, читачів ні.
Перевірте сайт самі, перш ніж вирішувати. Наш безкоштовний Backlink Analyzer показує, який вигляд має посилальний профіль самого домену, і цього зазвичай достатньо, щоб побачити сітку.
 
Умови, винятки та заміна
Коли використовувати: Домовтеся про атрибути посилання, винятки і про те, що буде при знятті посилання, до розміщення замовлення.
Умови, винятки та заміна
Впишіть це в замовлення. Домовлятися про те, що буде, коли посилання зникне, треба до оплати, а не після.
Умови щодо посилання
· Погоджений атрибут:[follow / nofollow / sponsored] · хто його контролює: [ім'я]
· Анкор:[точне формулювання], змінюється лише з нашої письмової згоди
· Мінімальний строк життя посилання:[строк]
· Маркування:[як розміщення позначене на сторінці]
Винятки, на яких ми наполягаємо
· Жодних розміщень на [сайтах, тематиках або сітках, де ви не хочете з'являтися]
· Жодних посилань зі сторінок, які існують лише заради посилань: [так / ні]
· Жодних змін у контенті нашої посадкової сторінки: [так / ні]
· Жодного перепродажу нашого розміщення іншому клієнту: [так / ні]
Якщо щось пішло не так
· Посилання зняли протягом погодженого строку:[заміна за X днів, безкоштовно, на сайті не гіршому за релевантністю]
· Сторінку видалено або вона віддає 404:[те саме рішення]
· Атрибут змінили без погодження:[що робимо]
· Згодом з'ясувалося, що сайт у посилальній сітці:[що робимо, включно з умовами повернення коштів]
· Хто перевіряє і як часто:[ім'я, періодичність]
Перевіряйте живі посилання за розкладом. Посилання, яке ви ніколи не перевіряєте, оплачується на самій довірі.
 
Приклад заповнення (два підрядники)
Коли використовувати: Дві вигадані пропозиції, оцінені поруч, де дешевша програє в рядках, від яких залежить, чи виживе посилання.
Приклад заповнення: два підрядники, одне розміщення
Це лише приклад. Підрядники, сайти та цифри нижче вигадані, щоб показати, як таблиця розводить дві пропозиції, що в листі виглядають однаково.
	Рядок
	Підрядник A
	Підрядник B

	Ринок
	Велика Британія та Ірландія, збігається з нашим (5)
	Мішанина країн, здебільшого поза нашим ринком (2)

	Тематична релевантність
	Галузеве видання про логістику, наші клієнти його читають (5)
	Загальний бізнес-блог, теми будь-які (2)

	Докази джерел трафіку
	Скриншот аналітики з датами, переважно пошук і розсилка (5)
	Лише метрика авторитетності, трафік не показано (1)

	Редакційний контроль
	Редактор видання затверджує тему (4)
	Підрядник сам пише і публікує, редактора не названо (2)

	Тип розміщення
	Гостьова стаття з позначкою про автора (4)
	Посилання, вставлене у старий допис (2)

	Ціна
	Ціна за розміщення, текст включено (4)
	Дешевше, але текст і правки окремо (3)

	Атрибути посилання
	Follow, проставляє видання, зафіксовано письмово (5)
	Follow пообіцяли на словах, письмово нічого (1)

	Винятки
	Не розміщують на сайтах, які самі не читають (4)
	Винятків не запропонували (1)

	Умови заміни
	Заміна за 14 днів, якщо посилання знімуть протягом 12 місяців (5)
	Немає (0)



Підсумок: підрядник A набрав 41 з 45, підрядник B, 14 з 45. Підрядник B був на 40% дешевшим, і вся різниця в рядках, від яких залежить, чи виживе посилання і чи прочитає його хтось.
Записане рішення: погодити підрядника A на тестові 3 розміщення і перерахувати оцінку після третього. Погодження стосується лише змісту, а замовлення проходить через закупівлі.
Наступний крок
Оцініть свій шортлист, а потім принесіть його нам: ми скажемо, за якими рядками не пройшли б самі, і порахуємо роботу за вашими критеріями, а не за своїми. Записатися на безкоштовну консультацію або подивитися, як ми ведемо таку роботу, на сторінці послуг із лінкбілдингу.
Безкоштовний шаблон від UNmiss · https://unmiss.com/uk/templates/link-building-vendor-scorecard
