
Таблица оценки подрядчика по линкбилдингу
Покупка ссылок, это в первую очередь вопрос закупки, а не SEO. Два подрядчика присылают почти одинаковые письма: одно размещение три года живёт на сайте, который читают ваши клиенты, другое исчезает через шесть недель со страницы, куда никто не заходит, и в письме нет ничего, что позволило бы их различить. Эта таблица заставляет обоих ответить на одни и те же 9 вопросов до разговора о цене, а бриф фиксирует каждое размещение письменно, до того как кто-то потратит деньги.
Таблица оценки подрядчика (для заполнения)
Когда использовать: Оцените каждого подрядчика по одним и тем же 9 строкам до того, как посмотрите на цену, и держите доказательства рядом с каждой оценкой.
Таблица оценки подрядчика
Оценивайте каждого подрядчика по одинаковым строкам, ещё не зная цены. Большинство неудачных покупок ссылок случается потому, что в предложении были цена и обещание, но не было ничего, с чем это можно сравнить.
	Строка
	Что записать
	Оценка от 0 до 5

	Рынок
	[страны и языки, до которых реально дотягиваются размещения]
	[оценка]

	Тематическая релевантность
	[насколько сайт близок к тому, что вы продаёте, одним предложением]
	[оценка]

	Доказательства источников трафика
	[чем подрядчик подтверждает, что сайт читают живые люди]
	[оценка]

	Редакционный контроль
	[кто решает, о чём материал, какой будет анкор и выйдет ли текст вообще]
	[оценка]

	Тип размещения
	[гостевая статья, редакционное упоминание, каталог, реклама, другое]
	[оценка]

	Цена
	[сумма, валюта и что в неё входит]
	[оценка]

	Атрибуты ссылки
	[follow, nofollow или sponsored, и кто их проставляет]
	[оценка]

	Исключения
	[чего подрядчик не делает, его же словами]
	[оценка]

	Условия замены
	[что будет, если ссылку снимут или страница умрёт]
	[оценка]



Как оценивать
· 5: доказательства предоставлены письменно и относятся именно к вашему рынку.
· 3: заявлено и выглядит правдоподобно, но доказательств пока нет.
· 0: отказ, уход от ответа или скриншот метрики вместо ответа.
Итого:[оценка] / 45 · Оценил:[имя] · Дата:[дата]
Сравнивайте подрядчиков по сумме только тогда, когда заполнены все строки. Высокий балл в наполовину пустой таблице означает лишь то, что человек ответил на лёгкие вопросы.
 
Бриф на согласование размещения
Когда использовать: Письменно согласуйте или отклоните каждое предложенное размещение: сайт, анкор, атрибут, стоимость, релевантность и доказательства.
Бриф на согласование размещения
Один бриф на каждое предложенное размещение, отправленный до того, как что-то написано или оплачено.
· Предлагаемый сайт:[домен] · Страна и язык:[рынок]
· Страница, на которую ведёт ссылка:[ваш URL]
· Предлагаемый анкор:[точная формулировка]
· Атрибут ссылки:[follow / nofollow / sponsored]
· Тип размещения:[гостевая статья / редакционное упоминание / каталог / другое]
· Кто пишет текст:[подрядчик / мы / издание]
· Стоимость:[сумма] · Что входит:[написание текста, изображения, правки, всё остальное]
· Почему этот сайт релевантен:[одно предложение, с которым согласился бы ваш клиент]
· Доказательства живой аудитории:[ссылка на предоставленные подтверждения]
· Сколько ссылка будет висеть:[срок, зафиксированный письменно]
Ответ заказчика
· Проверил:[имя] · Дата:[дата]
· Решение:[согласовано для написания / нужны правки / отклонено]
· Комментарии:[что нужно изменить, прежде чем двигаться дальше]
Важно: согласование в этом брифе относится только к содержанию. Оно подтверждает, что размещение подходит, и не является заказом, распоряжением об оплате или обязательством по какому-либо счёту. Закупка идёт обычным порядком и подписывается тем, кто имеет на это право.
 
Релевантность и доказательства трафика
Когда использовать: Вопросы, которые отделяют сайт с читателями от сайта с метриками, и ответы, которые стоит сохранить.
Релевантность и доказательства трафика
Просите ответы письменно. Подрядчик, который не может дать их по сайту, который вам же и продаёт, этот сайт тоже не знает.
Релевантность
· О чём этот сайт, одним предложением? [ответ]
· Назовите 3 свежие статьи на нём, которые прочитал бы наш клиент: [3 URL]
· Будет ли ссылка логичной для читателя, который никогда о нас не слышал? [да / нет, и почему]
Откуда приходят его читатели
· Из каких стран? [ответ] · Совпадает ли это с нашим рынком? [да / нет]
· Трафик в основном из поиска, соцсетей, рассылки или переходов? [ответ]
· Можете показать аналитику или скриншот с видимыми датами? [да / нет, ссылка на подтверждение]
· Сколько ещё платных ссылок стоит на этой же странице? [число]
Сигналы, из-за которых оценку стоит снизить
· На каждой странице исходящие ссылки в несвязанные отрасли и на нескольких языках.
· Весь трафик самого сайта приходит с одного брендового запроса и больше ниоткуда.
· Прайс на сотни сайтов, и ни по одному из них нет редакционного контакта.
· Метрики авторитетности без единого доказательства трафика. Метрики можно купить, читателей нет.
Проверьте сайт сами, прежде чем решать. Наш бесплатный Backlink Analyzer показывает, как выглядит ссылочный профиль самого домена, и этого обычно достаточно, чтобы увидеть сетку.
 
Условия, исключения и замена
Когда использовать: Договоритесь об атрибутах ссылки, исключениях и о том, что будет при снятии ссылки, до размещения заказа.
Условия, исключения и замена
Впишите это в заказ. Договариваться о том, что будет при исчезновении ссылки, нужно до оплаты, а не после.
Условия по ссылке
· Согласованный атрибут:[follow / nofollow / sponsored] · кто его контролирует: [имя]
· Анкор:[точная формулировка], меняется только с нашего письменного согласия
· Минимальный срок жизни ссылки:[срок]
· Маркировка:[как размещение помечено на странице]
Исключения, на которых мы настаиваем
· Никаких размещений на [сайтах, тематиках или сетках, где вы не хотите появляться]
· Никаких ссылок со страниц, которые существуют только ради ссылок: [да / нет]
· Никаких изменений в контенте нашей посадочной страницы: [да / нет]
· Никакой перепродажи нашего размещения другому клиенту: [да / нет]
Если что-то пошло не так
· Ссылку сняли в течение согласованного срока:[замена за X дней, бесплатно, на сайте не хуже по релевантности]
· Страница удалена или отдаёт 404:[то же решение]
· Атрибут изменили без согласования:[что делаем]
· Позже выяснилось, что сайт в ссылочной сетке:[что делаем, включая условия возврата денег]
· Кто проверяет и как часто:[имя, периодичность]
Проверяйте живые ссылки по расписанию. Ссылка, которую вы никогда не проверяете, оплачивается на одном доверии.
 
Пример заполнения (два подрядчика)
Когда использовать: Два вымышленных предложения, оценённых рядом, где более дешёвое проигрывает в строках, от которых зависит, выживет ли ссылка.
Пример заполнения: два подрядчика, одно размещение
Это только пример. Подрядчики, сайты и цифры ниже выдуманы, чтобы показать, как таблица разводит два предложения, которые в письме выглядят одинаково.
	Строка
	Подрядчик A
	Подрядчик B

	Рынок
	Великобритания и Ирландия, совпадает с нашим (5)
	Сборная солянка стран, в основном вне нашего рынка (2)

	Тематическая релевантность
	Отраслевое издание о логистике, наши клиенты его читают (5)
	Общий бизнес-блог, темы любые (2)

	Доказательства источников трафика
	Скриншот аналитики с датами, в основном поиск и рассылка (5)
	Только метрика авторитетности, трафик не показан (1)

	Редакционный контроль
	Редактор издания утверждает тему (4)
	Подрядчик сам пишет и публикует, редактор не назван (2)

	Тип размещения
	Гостевая статья с пометкой об авторе (4)
	Ссылка, вставленная в старый пост (2)

	Цена
	Цена за размещение, текст включён (4)
	Дешевле, но текст и правки отдельно (3)

	Атрибуты ссылки
	Follow, проставляет издание, зафиксировано письменно (5)
	Follow обещали на словах, письменно ничего (1)

	Исключения
	Не размещают на сайтах, которые сами не читают (4)
	Исключений не предложили (1)

	Условия замены
	Замена за 14 дней, если ссылку снимут в течение 12 месяцев (5)
	Нет (0)



Итог: подрядчик A набрал 41 из 45, подрядчик B, 14 из 45. Подрядчик B был на 40% дешевле, и вся разница в строках, от которых зависит, выживет ли ссылка и прочитает ли её кто-нибудь.
Записанное решение: согласовать подрядчика A на тестовые 3 размещения и пересчитать оценку после третьего. Согласование касается только содержания, а заказ проходит через закупки.
Следующий шаг
Оцените свой шорт-лист, а потом принесите его нам: мы скажем, по каким строкам не прошли бы сами, и посчитаем работу по вашим критериям, а не по своим. Записаться на бесплатную консультацию или посмотреть, как мы ведём такую работу, на странице услуг по линкбилдингу.
Бесплатный шаблон от UNmiss · https://unmiss.com/ru/templates/link-building-vendor-scorecard
